
นักการตลาดกลาวถึงกันมาก และผูบริโภคตางให
ความสําคัญกันมากขึ้นเรื่อย ๆ ในยุคนี้ก็คือเรื่องของการ
สรางหรือทําแบรนด ท่ีเรียกกันส้ัน ๆ วา Branding   

เพราะวาตลาดสวนใหญอยูในสภาพอิ่มตัว   

• ผูบริโภคมีแบรนด (ตรา หรือยีห่อ) ใหเลือกมากมาย 
ท้ังตัวเลือกทางตรง เชน Competing Brands ตาง 
ๆ  และตัวเลือกทางออม เชน Subsitugd 
Products  ท่ีมีอยูมากมายในทองตลาด  

• รวมท้ัง Global Brands (ยี่หอสินคา
ตางประเทศ)  ตาง ๆ ท่ีทยอยกันเขามาเจาะตลาดใน
ประเทศและถลม Local Brands(ยี่หอสินคาภายใน) 
อยางยับเยิน เชน Starbuck, McDonald’s และ 
KFC เปนตน  

• ผูบริโภคตองจายเพ่ิมขึ้น 4 ถึง 5 เทา เพ่ือซื้อกาแฟ
มียี่หอ อยางStarbuck  หรือไกยี่หออยาง 
KFC  ในขณะท่ีสามารถซื้อกาแฟและไกยางอรอยๆ 





   

แตแทจริงแลว Branding เปนเคร่ีองมือหลักในการในการ
สรางสรรคและรักษาความไดเปรียบทางการแขงขันของ
องคกรท่ีเรียกวา Competitive Advantage  

การสรางแบรนดจะสําเร็จก็ตอเมื่อแบรนดนั้นกลายเปน
สวนหนึ่งของสังคมหรือวัฒนธรรมท่ีทุกคนยอมรับ   

ดังนั้น Branding  จึงเปนมุมมองของการบริหารจัดการท่ี
มุงเนนการสรางการรับรูในคุณคาของผลิตภัณฑใหเกิดขึ้น
ในสังคมนั้น ๆ 

นักการตลาด นักธุรกิจ นักโฆษณา นักเขียน และนักวิชาการ มี
ความเชื่อวาอยางผิด ๆ วา 

Branding คือการโฆษณาหรือเปนเพียงการบริหารจัดการ
ภาพลักษณของผลิตภัณฑ หรือเปนเพียงกิจกรรมการตลาดท่ี
เลือกสรรมาเพ่ือสรางแบรนด  



• โดยท่ัวไปคิดวาการสรางตราสินคา, สัญลักษณ,เคร่ืองหมาย
การคาและคุณสมบัติเฉพาะท่ีโดดเดนของผลิตภัณฑใหเปนท่ี
รูจักคือการสรางแบรนด   

• แตในความเปนจริงแลวส่ิงเหลานี้เปนรูปโฉมภายนอกของ
ผลิตภัณฑท่ีปราศจากความหมายและประวัติความเปนมาท่ี
นาสนใจท่ีควรคาแกการติดตามของผูบริโภคจึงทําใหส่ิงเหลานี้
ไมเพียงพอท่ีจะรวมกันทําใหเกิดแบรนดท่ีจะถูกจดจําไดอยางมี
ความหมายในใจของผูบริโภค 

• ผิดกับแบรนดท่ีประสบความสําเร็จอยาง McDonald’s, IBM 
และ KFC  เปนตน ท่ีมีประวัติศาสตร (Brand History) ในใจ
ของผูบริโภคมาชานานท่ี 

• เกิดจากการสรางสมประสบการณจากการใชผลิตภัณฑมาอยาง
ตอเนื่อง ส่ิงท่ีพบเห็นจากส่ือโฆษณาตาง ๆ ท่ีเก่ียวกับแบรนด 
ซ่ึงจะมีในนิตยสาร และขอความในหนังสือพิมพท่ีเขียนวิจารณ
แบรนด ตลอดจนการพูดถึงแบรนดในวงสนทนากับเพ่ือนฝูงและ
ผูรวมงานอยางตอเนื่อง และสะสมมากขึ้นเร่ือย ๆ ทําใหแบรนด
มีความหมายท่ีควรคาแกการจดจําขึ้นทุกทีจนในท่ีสุดทําใหเกิด 
Branding Culture 



ปจจัยท่ีทําใหเกิดBranding Culture (วัฒนธรรมตราสินคา) 

1. บริษัทเจาของผลิตภัณฑจะมีบทบาทในการกําหนดทิศทางของ
ตรา และวัฒนธรรมตราโดยการใชกิจกรรมตาง ๆ ทางการตลาด 
และพยายามส่ือสารใหกลุมลูกคาเปาหมายเขาใจเก่ียวกับตัว
ผลิตภัณฑ 

2. การนําเสนอตัวผลิตภัณฑ และชื่อตรา ในส่ือตาง ๆ เพ่ือใหเกิด
ความตรึงตราตรึงใจ เชนภาพยนตร จอเงินจอแกว นิตยสาร และ
อินเตอรเน็ต 

3. ผูบริโภคหรือผูมีอิทธิพลตอการบริโภค มีบทบาทสําคัญตอการ
สรางตรา เชนผูเชี่ยวชาญ กลุมผูนํา ผูชํานาญเฉพาะทาง คอลัม
นิสต นิตยสาร ดารานักรอง พอแมเพ่ือนๆ เปนตน   สงผลทําให
ผูบริโภคเกิดความรูสึกอยากบริโภคสินคาและมีความมั่นใจในการ
บริโภคสินคานั้นอยางตอเนื่อง ทําใหผูบริโภคมีตราตรึงจิต ทําใหมี
เกิดสวนแบงทางการตลาด ทําใหเกิดวัฒนธรรมตรา 



Branding Culture ทําใหเกิดผล   ดังนี้ 

1. พฤติกรรมการบริโภคของคนมากขึ้น ในแงจิตวิทยา ถามนุษย
เมื่อคุนเคย และพอใจส่ิงนั้นใดมาก ๆแลวไมเห็นความจําเปน
ท่ีจะตองพยายามหาส่ิงใดมาทดแทน และไมตองการรับรูหรือ
แสวงหาขอมูลใหม ๆ ของผลิตภัณฑอ่ืนไมวาแบรนดเหลานั้น
นาสนใจสักเพียงใด เชนใชเคร่ืองโทรศัพทมือถือยี่หอหนึ่งจน
เคยชินดวยการยอมรับตราสินคาวาใชงายและสะดวกท่ีสุด 
แลวก็พอใจระดับหนึ่งกับการใชสอยและรูปแบบตางๆท่ีมีอยูใน
เคร่ืองแบรนดนั้นเรากไมพยายามท่ีจะดินรนหาขอมูลเก่ียวกับ
มือถือยี่หออ่ืน 

2. ท่ีสรางแบรนดเขมแข็ง ทําใหเจาของแบรนดมีอํานาจตอรอง
ในการเจรจากับผูจําหนายสินคา 

3. สรางมูลคาใหกับแบรนด  ทําใหสินคามียอดจําหนายคอนขาง
ยั่งยืน และยากท่ีจะลอกเลียนแบบไดโดยงาย 

4. ทําใหผูบริโภคมั่นใจในตัวสินคา ท้ังๆ ท่ีไมเคยใชแบรนดนี้มา
กอน 

5. ทําใหผูบริโภคยอมเสียเงินเพ่ิมขึน้เพ่ือลดความเส่ียงจากซ้ือ
สินคาท่ีไมมีแบรนด 



กลยุทธการสรางแบรนด 

1.ตองดูเปาหมายขององคกร มีอะไรท่ีเก่ียวของกับการสรางแบรนด
หรือไม ถาไมมีก็ไมควรฝนทํา เนื่องจากไมใชวาทุกเปาหมายของ
องคกรจะเก่ียวของกับสรางแบรนดไปหมด ดังนั้นตองดูเปาหมายใด
เก่ียวของกับการสนับสนุนลูกคาใหรับรู Product Value การสรางแบ
รนดไมไดในระยะเวลาอันส้ัน 

2. ตองมีการประเมิน Brand Culture ของเราอยูจุดใด และ
เปรียบเทียบแบรนดของคูแขง 

3. วิเคราะหคูแขงขัน และสภาพแวดลอมภายนอก เพ่ือหา 
Branding Opportunityโดยตองทํา Benchmarking เพราะหัวใจ
ของกลยุทธการสรางแบรนด คือ การท่ีจะส่ือสาร Superior Brand 
Value อยางไร เมื่อเปรียบเทียบกับคูแขงขัน  การประเมิน Brand 
Culture จึงควรเปรียบเทียบกับคูแขงใหชัดเจน 



การกําหนด Brand Strategy  พิจารณาจากขอมูลท้ัง 3 ท่ีกลาว
ขางตน ประกอบกับ 

Brand Culture ของเราท่ีเปนปจจุบัน จะทําใหเราสามารถพัฒนา 
Brand Culture ไดอยางมีประสิทธิภาพ 

การทําBrand Culture จะตองมี แผนปฏิบัติการท่ีบงบอกอยาง
ชัดเจนวาตองใชสวนผสมของตลาด (Marketing Mix) อะไรบาง 
และนํามาใชอยางไรในการสรางแบรนดใหสอดคลองตอเนื่องโดย
ไมขัดกับกิจกรรมทางการตลาดท่ีทํามากอนหนานี้ 





เครื่องมอืการตลาด (Marketing Tools) 

ในการสรางแบรนดน้ันไมไดจาํกัดอยูเฉพาะการทํา
โฆษณา การสงเสริมการขาย การตั้งราคาและการ
ออกแบบผลิตภณัฑ แตรวมถึงกิจกรรมทุก ๆ อยาง
ที่บริษัทไดทําออกมาแลวลูกคากลุมเปาหมายรับรู
ไดวาบริษัทจะตั้งใจทําหรือไมตั้งใจทํา  เครื่องมือ
การตลาดที่มีประสิทธิภาพ 

ประสิทธิผล เปนการชวยสรางแบรนดใหไดตาม
ความตองการ ตองบรรลุวัตถุประสงคทางการคา
ดวย 



เครื่องมอืการตลาด มีองคประกอบ 7 อยาง คอื 

1. นโยบายทางดานผลิตภัณฑ รวมถงึการใหบริการตาง ๆ ที่เกี่ยวของ 
รวมไปจนถึงการออกแบบผลิตภัณฑใหมอีทิธพิลตอการยอมรับของ
ลูกคาและสงผลตอแบรนดสูงสุด น่ันก็คือ Product Design 

2. การแพคเกจจิง้บรรจุภัณฑ ตองส่ือถึงเรือ่งราวของแบรนด และชวย
สรางภาพพจนใหกับแบรนดและความสัมพันธกบัผลิตภัณฑภายใน
บรรจภัุณฑน้ัน 

3. การใชโฆษณาในการสราง Brand Culture   เปนเครื่องมอืที่มี
ประสิทธิภาพมาก เพราะส่ือโฆษณาสามารถบอกเรือ่งราวเกีย่วกับ
Brand ไดอยางดี ดังน้ันโฆษณาทีด่ีมีคณุภาพทําใหเกดิเกิดอทิธพิล
ตอแนวความคิดของผูบริโภคทีม่ีตอผลิตภัณฑและภาพพจนของแบ
รนดใหเปนไปตามแนวทางที่ผูผลิตตองการ 



4. การใชประชาสัมพันธโดยการใชผูมีอิทธิพลตอผูบริโภค เชน
ผูเชี่ยวชาญ นกักีฬาดารา ท่ีรูจักแพรหลายใหพูดถึงผลิตภัณฑหรือ
ประสบการณท่ีดี  เพ่ือใหเกิด Popular Culture 

5. ใชกลยุทธดานราคา และการทําการสงเสริมการขายมาชวยในการสราง
แบรนด การสงเสริมการขายไมเนนดานราคากบัแบรนดของคุณ จะทํา
ใหแบรนดไมเสียคุณคา เชนซือ้หนึ่งแถมหนึ่ง หรือการทํา Co-
Promotion รวมกับแบรนดท่ีมีราคากจ็ะทําใหสินคาดูมีเกรดขึ้น 

6. การใชทีมงานขายในการสราง Brand  Value เนื่องจากพนักงานขายท่ี
มีความสามารถจะชวยพูดใหผูซื้อไดใหเห็นคุณคาของผลิตภัณฑ และ
เลาเรื่องตาง ๆ เกี่ยวกับแบรนดใหลูกคาเขาใจ ทําใหสงผลในการชวย
สราง Brand Culture ใหเกิดขึ้น  

7. การเลือกชองทางการจาํหนาย โดยเฉพาะชองทางการคาปลีกท่ีสัมผัส
กับลูกคาโดยตรง 

จึงสงผลตอการสราง Brand Culture 

เครื่องมือการตลาด มีองคประกอบ 7 อยา 





 
"สับปะรดท่ีบานคาจะปลูกแบบปลอด
สารและมีจุดเดนคือความหวาน ไมกัด
ล้ิน มีกล่ินหอม เนื้อสีเหลืองสวย เนื้อ
ละเอียด หนานิ่ม มีตาคอนขางต้ืน ปอก
งาย รับประทานไดท้ังลูก ท้ังเนื้อและ
แกน และเปนท่ีตองการของตลาดผล
สดและยังไดรับรางวัลผลผลิตดีเดนดวย 
สับปะรดบานคามีชื่อเสียงเปนท่ีรูจักและ
เยอมรับโดยท่ัวไปวาเปนของดีจังหวัด
ราชบุรี" 
 
พบกับสับปะรดบานคา สับปะรด
ปตตาเวียปลอดสารเพ่ือการบริโภคสด
คุณภาพสูงท่ีแตกตางไปจากสับปะรด
อ่ืนๆคือ "หวาน ไมกัดล้ิน มีกล่ินหอม 
เนื้อสีเหลืองสวย เนื้อละเอียด หนานิ่ม 
มีตาคอนขางต้ืน ปอกงาย รับประทาน
ไดท้ังลูก ท้ังเนื้อและแกน" 
 
 
 



ดวยอัตลักษณของผลผลิต(Brand Identity)ท่ีมี
การจัดการการเพาะปลูกต้ังแตการเตรียมพันธุ การ
ปลูก การดูแลรักษา การเก็บเก่ียว และการปฏิบัติ
หลังเก็บเก่ียว โดยมีเปาหมายใหผลผลิตได
มาตรฐานความปลอดภัยสําหรับตลาดท้ังภายใน
และตางประเทศ รวมถึงใหผูผลิตสามารถ ใช
สารเคมีท่ีถูกชนิดไดอยางถูกตองและปลอดภัย 
และลดการทําลายส่ิงแวดลอมไดรับการรับรอง
มาตรฐานระบบ GAP  



ในวันนี้ภาพลักษณของสับปะรดบานคา(Brand 
Image) ท่ีเห็นไดชัดเจนคือขนาดของผลท่ี
สม่ําเสมอ ผลดูสุขภาพดี ผิวสวย สีสรรสดใส 
ใสถุงตาขายสีขาวสะอาดตาปองกันผลไมให
ซํ้าเสียหาย ติดปายตราสับปะรดบานคา
มาตรฐานสวยงามชัดเจน ขณะท่ีเนื้อในหอม
หวานไมกัดล้ิน เนื้อสีเหลืองสวย ละเอียด หนา 
นุม ปลอกงายเพราะตาต้ืน รับประทานไดท้ัง
ลูก ท้ังเนื้อและแกน 



ดวยความมุงมั่นของเกษตรกรผูผลิต
สับปะรดบานคาท่ีตองการวาง
ตําแหนงให(Positioning)สับปะรด
บานคาเปนสับปะรดปตตาเวียปลอด
สารเพ่ือการบริโภคสดคุณภาพสูงท่ีมี
คุณสมบัติเฉพาะตัวแตกตาง
(Differentiation) ไปจากสับปะรด
อ่ืนๆท้ังในรสชาติความหอมหวาน
เนื้อสัมผัสท่ีแตกตางสะดวกในการ
ปลอกเปอกและรับประทานไดท้ังผล 
ทําใหสับปะรดบานคาไดรับการ
ยอมรับ(Brand Integrity) ไดรับ 
 ไดรับรางวัลผลผลิตดีเดนเปนของดี
จังหวัดราชบุรี อันเปนความภูมิใจใน
ผลผลิตทองถิ่นของเกษตรกรบานคา 
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นาเยี่ยม  
ประกันคุณภาพ 

ในงานมหกรรมตลาดเกษตรกร Farmer Market 
30มิย.-2กค. 2559 ณ. สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

สับปะรด บานคา สับปะรด GI 

เน้ือสีเหลืองสวย  
กล่ินหอม รสชาติหวาน ไม

กัดล้ิน   



คอทุเรยีน หามพลาด 

พบกบัสดุยอดทุเรียสยาม หลงลบัแล 
ในงานมหกรรมตลาดเกษตรกร Farmer Market 
30มิย.-2กค. 2559 ณ. สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

นาเยี่ยม  
ประกันคุณภาพ 



นาเยี่ยม  
ประกันคุณภาพ 

พบกบัสมโอ ทับทิมสยาม  

ในงานมหกรรมตลาดเกษตรกร Farmer Market 
30มิย.-2กค. 2559 ณ. สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

ลิ้มลองสุดยอดสมโอไทย 
รสชาติด ีหวาน อรอย 



นาเยี่ยม  
ประกันคุณภาพ 

ในงานมหกรรมตลาดเกษตรกร Farmer Market 
30มิย.-2กค. 2559 ณ. สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒ

พ.ฟารม เมลอนคุณภาพ 

เมลอน คณุภาพ เน้ือดีสีสวย  
หวานหอม ซืน่ใจ   



งานมหกรรมตลาดเกษตรกร Farmer Market 
30มิย.-2กค. 2559 ณ. สถาบันการจัดการปญญาภิวัฒน 

มหกรรมชุมนุม ทุเรียนส่ีภาค 

นาเยี่ยม  
ประกันคุณภาพ 

Durian Lover, Don’t miss 
DOAE’s Farmer Market @ PIM 
30 Jun-2 Jul 2016, 9.00 AM-8.00 PM 





ไดรับรางวัลผลผลิตดีเดนเปนของดีจังหวัดราชบุรี อันเปนความ
ภูมิใจในผลผลิตทองถ่ินได GI            

Positioning-Differentiate-Brand Triangle of Bangka Pineapple 
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